Mittwoch, 1. September 2021

LOKALES | 15

i
J')'

K

Stefan Imbusch

Die drei Kandidaten im Interview

Innenstadtentwicklung

Biirgermeisterwahl Bremervérde 2021

Bremervorde

it Stefan Imbusch (CDU),
]V[Jochen Hake (Griine) und

Michael Hannebacher (partei-
los) bewerben sich in diesem Jahr drei
Kandidaten um den Posten als haupt-
amtlicher Bremervorder Biirgermei-
ster. Wer die Nachfolge von Amtsin-
haber Detlev Fischer (CDU) antreten
darf, entscheiden die Wahlerinnen
und Wahler beim Urnengang am
12. September. Sollte keiner der drei
Bewerber die absolute Mehrheit der
abgegebenen Stimmen auf sich
vereinen, folgt am 26. September noch
eine Stichwahl zwischen den beiden
Erstplatzierten.

Jochen Hake
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Michael Hannebacher

Um allen Wahlberechtigten ein mog-
lichst umfassendes Bild der Kandi-

hat die Wahl

daten und ihrer Ansichten zu vermit-
teln, hat die BZ-Redaktion dem Trio
konkrete Fragen zu Standpunkten,
Vorhaben,Visionen und ihren jewei-
ligen politischen Zielen gestellt.
Unterteilt war der umfangreiche
Fragenkatelog in unterschiedliche
Themenfelder wie ,Medizinische
Versorgung“, ,Verkehr und Mobilitat“,

,Kultur” sowie ,Baulandentwicklung*.

Die Antworten der Bewerber zu den
einzelnen Themenblécken stellen wir
ab sofort taglich jeweils gegeniiber,
sodass die Leserinnen und Leser
gewissermaBen den direkten Ver-
gleich haben und sich eine fundierte
Meinung vor der Stimmabgabe bilden
kénnen.

Die Folgen der Corona-Pandemie werden auch in Bremervérde sichtbar. Handler, Gastro-
nomen und Hoteliers spiiren die dramatische wirtschaftliche Situation, so dass der Hand-
lungsdruck besonders auf die Innenstadt groB ist. Reichen die bisher von der Stadt in
Aussicht genommenen MaBnahmen zur Starkung der Innenstadt aus oder bedarf es hier
eines grundlegenden Richtungswechsels?

JOCHEN HAKE:

Nein sie reichen nicht. Die
Besucherfrequenz in der Stadt ist
durch Corona stark zurtickgegan-
gen. Besonders kleine Geschafte
sind betroffen, der Burgermeister
sollte sich unverziiglich durch
Gesprache einen Uberblick tber
die Situation der Geschaftswelt
verschaffen und individuelle
MaBnahmen entwickeln. Das ist
bei der begrenzten Zahl von
Geschéftstreibenden maoglich.
Zudem gilt es, mit allen Beteili-
gten die Attraktivitat zu erhéhen
und standig weiter zu entwickeln.
Ob dies Uber einen runden Tisch
oder eine andere Art der Zusam-
menarbeit geschieht, ist far mich
zweitrangig. Als Burgermeister
werde ich gerne aktiv daran
mitarbeiten und die Kernkompe-
tenzen der Stadt dort mit einbrin-
gen. Wir brauchen hier ein ganz
neues Miteinander und einen
offenen Austausch.

MICHAEL HANNEBACHER:
Untersuchungen, wie die groBe
Studie ,Vitale Innenstadte” des
Instituts fur Handelsforschung
Kéln, zeigen, dass es deutlichen
Handlungsbedarf gibt. Flair und
Ambiente, Freizeit- und Kulturan-
gebot, Erreichbarkeit mit 6ffentli-
chen Verkehrsmitteln: In vielen
Kriterien schneidet Bremervérdes

Innenstadt schlechter ab als
andere Stadte vergleichbarer
GroBe.

Das bedeutet fur mich: Auch
wenn die Stadt mit bereits
laufenden innerstadtischen
SanierungsmaBnahmen gute
Grundlagen schafft, missen wir
mehr tun, um den Stadtkern
wieder attraktiver zu machen.
Nicht nur fur Einzelhandel und
Gewerbetreibende, sondern fur
alle Burger Bremervérdes!
Essentiell wichtig fur Bremervorde
ist auch in diesem Bereich die
intensive Fordermittelakquise.
Hier ist insbesondere das aktuelle
Sofortprogramm , Perspektive
Innenstadt!” zu nennen - meines
Wissens ist eine Bewerbung
seitens der Stadt auch erfolgt. Die
Mittel kénnen dafur eingesetzt
werden, die Innenstadt an die
neuen Herausforderungen
anzupassen. Innovative Nutzungs-
formen in der Innenstadt, kon-
krete MaBnahmen, die bestehen-
de Unternehmen starken und die
Attraktivitat der Innenstadt
erhohen, sind nur einige Beispiele,
fur die die Férdermittel eigesetzt
werden kénnen.

Dies alles kann naturlich nur
gemeinsam mit den betroffenen
Handels- und Dienstleistungsbe-
trieben, den Eigentimern und
Mietern sowie den relevanten

Akteuren der Bremervérder
Innenstadtentwicklung erfolgen.
Dazu ist es entscheidend, die
aktuell meines Erachtens unklaren
Zustandigkeiten und Kompe-
tenzen in diesem Bereich transpa-
rent und im Dialog zu klaren und
gegebenenfalls neu zu verteilen.
Bereits fur diesen Herbst ist aus
EU-Mitteln ein neues Forderpro-
gramm ,Resiliente Innenstadte”
angekundigt — auch hierfur gilt es
sich zu bewerben.

STEFAN IMBUSCH:

Nein, sie reichen nicht. Aber die
Richtung stimmt. Als Stadt mussen
wir uns starker um unsere Unter-
nehmen kiimmern. Das Ad-hoc-
Programm Innenstadt bietet
weitere Chancen, die es zu nutzen
gilt. Ich mochte gezielt eine Stelle
zur Wirtschaftsforderung schaf-
fen, um dann im Zusammenspiel
mit dem BCSM und der Wirt-
schaftsgilde die Starkung der
Innenstadt und unserer Unterneh-
men tatkraftig zu unterstitzen.
Fordermittelsprechtage, Leer-
standsmanagement und vielleicht
sogar ein Grunderzentrum — wir
haben viele Ideen und dank der
umfangreichen Hilfen des Landes
und des Bundes jetzt auch eine
gute Perspektive, davon einiges
umzusetzen.

Das Erscheinungsbild der Innenstadt (Sauberkeit, Werbeanlagen, Leersténde) ist offen-
sichtlich verbesserungswiirdig und sollte dem Anspruch der Stadt als Handels- und
Dienstleistungszentrum entsprechen. Grundsatzlich kénnte die Stadt z.B. durch einen
starkeren Einsatz des Bauhofes fiir mehr Sauberkeit auf 6ffentlichen Flachen sorgen,
Werbesatzungen erlassen oder sich liber ein professionelles Management um die Leer-
stande kiimmern. Welche Méglichkeiten einer Verbesserung des innerstadtischen Er-
scheinungsbildes wiirden Sie in Angriff nehmen?

JOCHEN HAKE:

Der auBere Eindruck ist extrem
wichtig in vielfaltiger Hinsicht, und
zwar nicht nur fir den Handel. Es
fangt schon damit an, ob Fachkraf-
te sich vorstellen kénnen, in den
hiesigen Firmen zu arbeiten, geht
Uber den Tourismus und Aufent-
haltsqualitat bis hin zur Erkennt-
nis, dass ein sauberes Erschei-
nungsbild Vandalismus und noch
mehr Verschmutzung vorbeugt.
Hier gilt es, auch mit den Ge-
schaftsleuten und Bewohner:innen
zu eruieren, welche Aufgaben
starker angepasst werden missen.
Auf der einen Seite wird Gber zu
hohe Personalausgaben geklagt,
auf der andern Seite sollen die
Menschen in der Verwaltung - hier
der Bauhof - alle Missstande
zeitnah beseitigen. Das passt so
nicht zusammen. Das gilt es auch
zu kommunizieren.

Was ich mir auch vorstellen
konnte: einheitliche feste bauliche
Aufsteller, fur die und vor den
Geschaften, statt schiefer Plakate
zu schaffen und/oder Unterflur-
mullkérbe, Trinkbrunnen, moderne
Radstander etc..

Ein Leerstandmanagement halte

ich fur Gberfallig. Hier sollte ein
wirklicher Schwerpunkt gebildet
werden. Ob eine Werbesatzung
sinnvoll ist, wirde ich gerne
anhand der Vor- und Nachteile
gemeinsam mit den Werbetrei-
benden diskutieren.

MICHAEL HANNEBACHER:
Hier bedarf es dringend intensiver
Gesprache zwischen der Stadtver-
waltung, dem City- und Stadtmar-
ketingverein, der Handlerschaft
und der Wirtschaftsgilde zum
Aufbau eines agilen und professio-
nalisierten Standortmarketings.
Insbesondere muss es dabei um
eine Neuorientierung der Erwar-
tungen, Aufgaben, Zustandig-
keiten und Kompetenzen in
diesem Bereich gehen. Ganz
wichtige Aspekte in diesem
Zusammenhang sind dabei der
Aufbau und Pflege eines Leer-
standskatasters, eine aktive
Anwerbungs- und -siedlungspoli-
tik, Ausbau und Pflege von
Netzwerken, enge Kontaktpflege
zu den ortlichen Betrieben und
eine einheitliche Werbestrategie in
Richtung ,Marke Bremervérde”.
Zum Erscheinungsbild Bremervor-

des (Sauberkeit, Begriinung,
einheitliches Erscheinungsbild etc.)
und der Aktivierung der Grund-
stuckseigentimer und der Gewer-
betreibenden bietet das noch recht
neue Niederséachsische Quartiers-
gesetz mit der Moglichkeit der
Bildung von privaten Quartiersge-
meinschaften interessante Ansat-
ze, um die Eigenverantwortlichkeit
zu starken. Hier gilt es, die
jeweiligen Personenkreise zu
aktivieren, zumal es aktuell auch
eine sehr interessante Forderkulis-
se dazu gibt.

STEFAN IMBUSCH:

Ein Leerstandsmanagement halte
ich fur absolut notwendig. Ebenso
begruBe ich die Sauberkeitsoffen-
sive, fur die sich das CDU-Ortsrats-
Team ausspricht. Beim Thema
Werbeanlagen wird es schon
schwieriger: Einheitliche Vorgaben
mussen auch die Akzeptanz
unserer bestehenden Einzelhand-
ler erfahren, ansonsten sind sie
kontraproduktiv. Das wird viele
Gesprache und Kompromisse
erfordern, zu denen ich aber gerne
bereit bin. Eine Werbesatzung
sollte die letzte Option sein.
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Die Beteiligung der Offentlichkeit, der betroffenen Gewerbetrei-
benden und von externen Fachleuten beschrénkte sich in den letzten
Jahren fast ausschlieBlich auf die gesetzlich vorgegebenen Beteili-
gungen. Ein aktives Mitwirken dieser Gruppen an den Entschei-
dungen der Stadt war kaum erkennbar. Wiirden Sie sich kurzfristig
fiir ein ,Blindnis fiir die Innenstadt” einsetzen, das aus Vertretern der
v.g. Akteure besteht und als ernstgenommener Partner der Stadt Vor-
schlage fur die Entwicklung der Kernstadt unterbreiten kénnte?

JOCHEN HAKE:

Ja. Auch hier reicht nicht eine Einla-
dung, sondern es mussen - wie schon
gesagt - viele Gesprache gefuhrt
werden. Dazu muss auch das Stadtmarke-
ting, soziale Partner, Vereine und N&E
einbezogen werden. Ich will Vorschlage
und Ideen héren und gemeinsam
diskutieren, um gemeinsam Lésungen
und deren Umsetzung zu erarbeiten. Ich
kann als Burgermeister doch nur von der
Erfahrung und dem Wissen anderer
profitieren. Zudem will ich nicht die
Fehler begehen, die andere schon
gemacht haben. Auch aus diesem Grunde
ist die Beteiligung von externen Partnern
auch aus der Wirtschaft zum Beispiel IHK,
nur wiinschenswert. Alles andere wére
far mich unvorstellbar und widerspricht
meiner Erfahrung. In meiner Zeit als
Referent habe ich die wertvollsten Ideen
und Hinweise aus Reihen derjenigen
bekommen, die nicht als natirliche
Partner angesehen werden.

MICHAEL HANNEBACHER:
Ein ,Bundnis fur die Innenstadt” finde

ich sehr wichtig. Das ergibt sich schon
aus dem parteitubergreifenden und
transparenten Politik-/Kommunikations-
stils, fur den ich stehe. Es wére fahrlas-
sig, die in Bremervorde vor Ort vorhan-
dene Fach- und Sachkompetenz nicht
mit in eine Diskussion und Entschei-
dungsfindung einzubeziehen.

STEFAN IMBUSCH:

Wir brauchen aus meiner Sicht kein
neues Bundnis, sondern sollten die
bestehenden Vereinigungen noch
besser ins Boot holen. Schon jetzt sitzen
Vertreter des BCSM und der Wirtschafts-
gilde im Ausschuss fur Stadtentwicklung
—das ist mehr als gesetzlich gefordert.
Auch bei der Entwicklung des ,Zu-
kunftsbildes 2030” waren die entspre-
chenden Vertreter dabei. Mir persénlich
ist es wichtig, als Burgermeister selbst
das Gesprach zu suchen. Zurzeit be-
suche ich im Zuge meines Wahlkampfes
nicht nur die groBen Unternehmen,
sondern auch kleinere Laden. Das will
ich auch nach der Wahl fortfuhren.

Fir die BrunnenstraBe wird ein Architektenwettbewerb durchge-
fuhrt. Die teilnehmenden Architekten diirfen die Gestaltung des
Brunnens nicht verandern. Als neuer Biirgermeister miissten Sie ver-
mutlich die Ergebnisse des Wettbewerbs als gegeben hinnehmen.
Wiirden Sie sich fiir eine schnelle Beauftragung des Wettbewerbs-
siegers und fiir eine zligige Umsetzung der Ergebnisse einsetzen?

JOCHEN HAKE:

Das sehe ich nicht so, wir kénnen nicht
fur einen neuen Dialog einstehen und
als erstes einen Wettbewerb, der nicht
den oben genannten Vorstellungen
einer 6ffentlichen Beteiligung ent-
spricht, einfach hinnehmen. Deshalb
halte ich eine politische und 6ffentliche
Diskussion vor der Umsetzung fur
unbedingt notwendig. Insgesamt sehe
ich in den Vorschlagen der Preistrage-
rinnen aber eine sehr gute Grundlage.
Nach Diskussion halte ich aber eine
schnelle Umsetzung der Ergebnisse fur
dringend geboten. Unsere Innenstadt
hat eine aktuelle Aufwertung verdient.

MICHAEL HANNEBACHER:

Bei jedem Wettbewerb ist die intensive
und méglichst genaue Vorbereitung
unter Beteiligung relevanter Akteure,
Gremien und Fachleute wichtig. Es
muss im Vorfeld deutlich und einver-
nehmlich festgelegt werden, welche
Vorgaben die Stadt als Auftraggeber
zwingend eingehalten wissen will und
welche Ziele mit dem Ergebnis des

Wettbewerbs bezweckt oder realisiert
werden soll.

Ist dieses bei dem genannten Archi-
tektenwettbewerb erfolgt und ent-
spricht das Ergebnis diesen Zielvorga-
ben, ist gegen eine zlgige weitere
Vorgehensweise nichts einzuwenden,
sofern entsprechende finanzielle Mittel
haushaltsrechtlich vorgesehen und nicht
vorrangig laufende MaBnahmen
abzuschlieBen sind.

STEFAN IMBUSCH:

Ich wirde mich im Sinne unserer
Stadtentwicklung fur eine zuigige
Umsetzung aussprechen, erst einmal
folgen naturlich noch die politischen
Beratungen dazu. Grundsatzlich méchte
ich dem Votum des Preisgerichts folgen.
Hier hat der Bremervérder Ortsrat aber
auch noch ein Wortchen mitzureden.
Fur eine solche Diskussion sollten wir
uns die notige Zeit nehmen. Was wir
dort jetzt verandern, sollte langer
Bestand haben als der jetzige Zustand.
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Die obere Teil der MarkstraBe ist vor Jahren umgestaltet worden. Die
oft zitierte Achse Bahnhof - Vorder See ist noch immer nicht kom-
plett. Wie stellen Sie sich die Entwicklung des unteren Teils der Mark-

straBBe vor?
JOCHEN HAKE:

Gestaltungstechnisch entsprechend dem
oberen Teil. Insbesondere der kleine
Wasserlauf mit dem Spielgerat spricht
viele Menschen an. Es ist sehr schade,
dass die MaBnahme nicht fortgefuhrt
wurde. Grundsétzlich waére die Aufent-
haltsqualitat im oberen Bereich hoch,
wenn der motorisierte Individualverkehr
konsequenter herausgehalten ware. Das
Einbiegen an der Kreuzung an der
Neuen StrafBe ist zudem sehr gefahrlich.
Diese Kreuzung scheint mir aber immer
noch die Hauptzufahrt zu sein. Es gilt
herauszufinden warum, obwohl die
meisten Parkplatze eigentlich einfacher
Uber den Huddelberg zu erreichen sind.
Falls nicht alle Parkplatze gut zu
erreichen sind, bin ich offen fur Anpas-
sungen, um den Huddelberg als Haupt-
anfahrtsweg zu gestalten. Die Parkplat-
ze im Seitenraum der MarktstraBe
kénnten z.B. nur von Taxen genutzt
werden. Zudem ist zu Uberlegen,
inwieweit der Anlieferungsverkehr
verbessert werden kann. Das jetzige
System Uber die schmalen Wege ist
suboptimal.

MICHAEL HANNEBACHER:
Eine Umgestaltung des unteren Teiles
der MarktstraBe ware sicherlich win-

schenswert. Nach meinem Kenntnisstand
liegt dieser Bereich aktuell nicht in
einem Sanierungsgebiet, so dass
besondere finanzielle Mittel aus einem
Forderprogramm nicht zur Verfligung
stehen durften. Eine kurzfristige
aufwéndige Umgestaltung wird sich
daher vermutlich nicht darstellen lassen.
Es sollte eine Aufwertung dieses
Abschnittes mit Gberschaubarem
finanziellen Aufwand, z. B. durch die
Umsetzung eines durchgangigen Licht-
und Begriinungskonzeptes vom Bahnhof
bis zum Vérder See, geprift werden, um
die Achse Bahnhof - See wenigstens so
optisch starker zu betonen.

Mittelfristig sollte der untere Bereich
der MarktstraBe und ggf. auch der
angrenzende Marktplatz hinsichtlich
einer moglichen Umgestaltung genauer
in Betracht genommen werden - még-
lichst unter Akquise und Einsatz etwai-
ger Fordermittel.

STEFAN IMBUSCH:

Die Liste unserer anstehenden Projekte
ist lang. Naturlich muss dieses Stuck
ebenfalls umgestaltet werden. Zurzeit
haben aber andere Projekte Vorrang.
Gerade unser Team im Bereich Tiefbau
ist mit den vielen StraBensanierungen
schon sehr stark belastet.



